
PLAN DE PROMOTION 2022



ACCUEIL: POURSUITE DU DEVELOPPEMENT DE 

NOTRE STRATEGIE D’ACCUEIL AVEC LES COMMUNES.

 Changement de lieu pour le Bureau d’Information
Touristique de Régusse. Acquisition d’un kiosque par la
Commune de Régusse avec l’appui d’un fonds de concours
CCLGV. Mise à disposition à l’OTI et installation au plus près
des flux : devant la piscine, sur la Route de Manosque.

 Ouverture d’un 10ème lieu d’accueil pour la saison 2022: un
Point d’Information Touristique (PIT), à Trigance,
en juillet – août.

 Poursuite du développement du Bureau d’Information
Touristique de La Martre, de ses aménagements extérieurs.



ACCUEIL: POURSUITE DU DEVELOPPEMENT DE NOTRE 

OFFRE DE VISITES GUIDEES EN PARTENARIAT AVEC 

AGIVAR ET AUPRES DES FAMILLES

 Poursuite du Partenariat avec l’Association des Guides du Var
(AGIVAR) pour les visites guidées en présentiel :

 En 2022 : Aups, Bauduen, Trigance et Régusse.

28 visites en juillet / août. Coût : 2800 € TTC.

 Poursuite du déploiement de l’application BALUDIK pour créer
des chasses au trésor à destination des familles.

 En 2022 : Bauduen et Aiguines, circuits des oratoires de
Régusse et Villecroze.



ACTION 1: CREATION DE NOUVEAUX PLANS DE VILLE 

ET DE NOUVEAUX CIRCUITS DE DECOUVERTE 

CHARTES CCLGV DE NOS COMMUNES

 Assistance technique aux Communes qui le désirent
pour la réalisation de leurs éditions.

 Circuits découverte en 2022 : l’Artuby (les 5
communes dans un seul document), Aups, Bauduen
et Tourtour.

 Plans de ville : Aups, Villecroze.

 Réédition des supports internes en fonction des
besoins : guide touristique pour le conseil en
séjours.



ACTION 2: POURSUITE DU TRAVAIL SUR NOTRE SITE WEB 

LANCEMENT DU SITE WEB EXPERIENTIEL DE LA SMART 

DESTINATION POUR LA SAISON 2022

 Poursuite de l’amélioration du référencement de
notre site web.

 Réécriture des textes de notre site web selon
la nouvelle stratégie éditoriale de la Smart 
Destination, mise en place de la nouvelle charte
graphique, intégration de photos avec de l’humain

 Lancement du site web expérientiel 
de la Smart Destination au printemps 2022.

Création de pages inspirationnelles sur le site web du CRT
pour séduire les touristes de la Smart Destination 
en amont du séjour.



ACTION 3 : DEVELOPPEMENT DE NOTRE PRESENCE 

SUR LES RESEAUX SOCIAUX EN 2022

 Renforcement de notre présence sur
Instagram.

 Participation au réseau des Community
Managers de la Smart Destination avec
intégration de la marque Intense
Verdon.

 Développement du réseau des 
Community Managers de la Route 
Napoléon.



ACTION 4: NOUVELLE MISSION PHOTOS POUR 

ALIMENTER NOS RESEAUX SOCIAUX

 Disposer des clichés nécessaires pour
animer les réseaux sociaux, alimenter le
site web et toutes nos éditions.

 Une mission photo complémentaire de celle
de la Smart Destination qui vise, elle, à
alimenter la brochure commune.



ACTION 5 : DE NOUVELLES VIDEOS POUR 

PROMOUVOIR NOTRE DESTINATION 

 Lancement d’une nouvelle mission vidéo
en interne pour promouvoir la destination
sur les réseaux sociaux et le site web.

 Une vidéo 4 saisons réalisée par la Smart
Destination, en complément (financée par
le programme européen LEADER et la
Région).



ACTION 6: PLAN DE COMMUNICATION 2022 MUTUALISE 

AVEC VAR TOURISME

 Poursuite des Roadshows sur la clientèle
de proximité.

 Workshop presse gastronomie les 23 et
24 février à Milan.

 Salon du Randonneur, à Lyon, du 25 au 
27 mars.

 Salon ID Week-End à Nice, du 1er au 03 
avril avec les prestataires.



ACTION 7 : ACCUEILS PRESSE 2022 

AVEC VAR TOURISME ET LE CRT SUD PROVENCE 

ALPES CÔTE D’AZUR

 Accueils presse 2022 mutualisés en partenariat
avec Var Tourisme et le CRT Sud PACA.

 Prise en charge d’une partie des frais
d’hébergement et de restauration.

 Supports privilégiés: de plus en plus de 
supports numériques (blogueurs, 
influenceurs…).

 Dans le cadre de réseaux: Smart Destination, 
Route Napoléon (ANERN), Fédération des 
Communes Oléicoles…



ACTION 8 : PROMOUVOIR LA DESTINATION GRACE 

AU VAN ITINERANT, SUR LES MANIFESTATIONS, 

DANS LES COMMUNES SANS BIT…

 Être présents sur les principales
manifestations du territoire: Boucles du
Haut-Var, Swimrunman, Var Verdon
Canyon Challenge, Natureman, Fête du
Bois à La Martre…

 Continuer les expérimentations dans les
communes sans Bureau d’Information
Touristique.

 Développer notre présence « hors les 
murs » pour être au plus près des touristes.



ACTION 9: SMART DESTINATION VERDON 

DEPLOIEMENT DE LA MARQUE INTENSE VERDON 

AUPRES DES PROS ET LANCEMENT DU SITE WEB

 Déploiement de la marque Intense Verdon auprès des pros et 
encodage de la marque.

 Lancement du site web expérientiel pour le printemps 2022.

 Création de pages inspirationnelles sur le site web du CRT 
pour la séduction des touristes internationaux en amont du 
séjour.

 Finalisation de la mission photo et de la vidéo 4 saisons.

 Sortie de la brochure de séduction, de la carte touristique et 
mutualisation du travail sur les réseaux sociaux.



ACTION 10: ASSOCIATION NATIONALE DES ELUS 

DE LA ROUTE NAPOLEON / POURSUITE DES 

ACTIONS PARTENARIALES DE PROMOTION

 Développement du site web lancé en 2020.

 Sortie de plusieurs vidéos.

 Accueils presse mutualisés.

 Eductours à l’attention des conseillers en
séjours pour parfaire la connaissance de la
Route et créer un discours commun.



TABLEAU RECAPITULATIF PLAN DE PROMOTION 2022

DESIGNATION

DE L’ACTION

COÛT PLANNING DE REALISATION REFERENT

EDITIONS

(PLANS DE VILLE ET CIRCUITS

DECOUVERTE).

20 000 € TTC Année 2022 : circuits découverte 

Artuby, Aups, 

Bauduen et Tourtour, 

plans de ville Aups et Villecroze

Sabrina CIOFI

SITE WEB

www.lacs-gorges-verdon.fr

8 200 € TTC

+ 1 800 € abonnement Baludik

Année 2022 Sabrina CIOFI

APIDAE ET EDIT YOURSELF 2 300 € TTC + 1 500 € TTC Année 2022 Sandrine DI GIOIA

AVIZI - GRC 1 800 € TTC Année 2022 Marta SYROCKA

HOTSPOTS WIFI 5 000 € TTC Année 2022 Fabien PERROT

MISSION PHOTOS 15 000 € TTC Années 2022 Maud DUMONTANT

MISSION VIDEOS 15 000 € TTC Années 2022 Maud DUMONTANT

RESEAUX SOCIAUX Gratuit Année 2022 Maud DUMONTANT

PLAN ACTIONS

VAR TOURISME

PLAN DE COMMUNICATION

SALONS

20 000 € TTC Roadshows

Salons Lyon, Nice

et Milan

Fabien PERROT et 

Elena MAHIEUX

ACCUEILS PRESSE 10 000 € TTC Année 2022 Elena MAHIEUX

SMART DESTINATION VERDON 10 000 € TTC Année 2022 Fabien PERROT

TOTAL 110 600  € TTC



MERCI POUR VOTRE ATTENTION…

PLACE AUX ECHANGES !


